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e e pi=ne med framtidens museum

Fyra omraden att forstarka och utveckla
- ett framtidsdokument fran Riksforbundet Sveriges museer
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Inledning

Svenska museer lockar till hela 25 miljoner besok varje ar. Mer &n hélften av den vuxna
befolkningen gar p& museum minst en gdng om aret. Museerna moéter alltsa regelbun-
det halva Sveriges befolkning och dessutom besékare fran andra lander.

Museerna verkar mitt ibland oss, starkt férankrade och med stor trovardighet. Muse-
erna kopplar ihop d& med nu och skapar sammanhang som berér ménniskor. De svens-
ka museerna, med sin kunskap och sina unika berattelser kring kulturhistoria, konst
och vetenskap, & mangfasetterade. Vi ser denna mangfald som en styrka. Museerna
&r viktiga byggstenar i den allménna infrastrukturen och bidrar till ett demokratiskt sam-
halle. Men vi vill mer! Att hilften av den vuxna befolkningen inte gar pd museum &r en
stor utmaning.

Vilken roll ska museerna ha, och ta, i ett framtida samhélle — med utgangspunkt i
ménniskors lika vérde och rétt att delta i kultur och ldrande? Riksférbundet Sveriges
museer understkte fragan 2014 under devisen: "Kénn dig som hemma pa framtidens
museum”. Dialogerna mynnade ut i ett framtidsdokument som nu véssats efter samtal
med vara medlemmar och andra intressenter. Sexton utvecklingsomraden har har om-
formulerats till fyra framtidsutmaningar.

Vi vill att denna nya utgava av framtidsdokumentet ska inspirera till férandring och
sporra till utveckling. Vi hoppas ocksé kunna visa politiker, beslutsfattare och samar-
betspartners att Sveriges museer dr parter att rdkna med f6r ett framtida hallbart sam-
hélle.

Styrelsen
Riksférbundet Sveriges museer
19 april 2016
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Bruka utan
att forbruka

AVGORANDE INFOR FRAMTIDEN AR ATT SKAPA FORUTSATTNINGAR
FOR HALLBAR UTVECKLING: SOCIALT, EKOLOGISKT OCH EKONOMISKT.
GENOM SIN VERKSAMHET KAN MUSEERNA PA OLIKA SATT BIDRA TILL
ETT HALLBART SAMHALLE FOR FRAMTIDA GENERATIONER.

Museerna bidrar till ett hallbart samhille s. 7

Socialt hallbart

For att fler manniskor ska kanna tillhérighet och vilja delta i sam-
héllets demokratiska utveckling behévs arenor dar fragor kan syn-
liggoras och diskussion foras. | valet av vilka frdgor som tas upp
och vilka beréttelser som lyfts fram kan museerna bidra till att ska-
pa platser 6ver hela landet dar alla kanner sig vdlkomna. Darfor
maste museerna spegla samhéllets mangfald i sina verksamheter.
Nar arbetet med att nd malgrupper som séllan eller aldrig bescker
museer stérks, kan museerna fungera som en allt viktigare kugge
i samhéllets kulturella infrastruktur.

Ekologiskt hallbart

En stor del av museerna arbetar med kulturmiljévard. Landskapets
och platsens betydelse &r en viktig utgangspunkt fér museernas
verksamhet. Genom skétseln av fornminnen, ekoparker, natur- och
kulturreservat tar museerna ett brett ansvar. Allt fler museer cer-
tifierar sig inom miljdomradet. Teknikutveckling och digitalisering
sparar miljon, utstéllningar byggs allt oftare med &tervinningsbart
material och manga initiativ tas for att lyfta fram betydelsen av en
héllbar utveckling. Museerna ar dessutom resurssnéla beséksmal.

Ekonomiskt hallbart

Museerna har haft en uppatgdende besokstrend under senare ar
och ar betydande aktorer inom besdksnéringen for att locka mén-
niskor att resa till eller inom Sverige. Aven nir manniskor viljer var
de vill bo ar det kulturella utbudet viktigt. Genom att férdjupa sam-
arbeten med besdksnaringen och andra aktérer kan museerna
fortsatta bidra till samhaéllets ekonomiska utveckling.
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MANGA MUSEER AGERAR REDAN MED FRAMGANG | SINA ."
NARMILJOER. FOR FORTSATT UTVECKLING OCH BREDARE - *

ROLL BEHOVS NY KUNSKAP OCH NYA ARBETSSATT. « « x . . .
Fler berattelser som béttre speglar samhéllet maste fa plats i mu-

seerna. P& s vis stérks museernas position som arena f&r inklu-
dering och demokratiska samtal. Museernas trovardighet som
kunskapsinstitutioner ar darfér central. Museerna &r samtidigt en
arena dar olika nivaer av forskning méts. For att skapa battre in-
kludering krévs:

* medvetenhet om den egna rollen

» utveckling av samlingarna utifrdin mangfaldssamhallet

* riktad kunskap om det egna &mnesomradet for att battre ta
emot beréttelser och ge perspektiv

* anpassning som arena for skolans behov och utmaningar

* utvecklade arenor fér medskapande genom aktérer som nar
unga eller genom nya natverk

* metoder for att stiarka bestksupplevelsen och méta behovet
av delad upplevelse

Inkludering * spegling av samhallet genom nya museianstillda som

=fler berattelser stérker kulturell kompetens och dialog med nya grupper.




Digitalisering
=tillgdnglighet och
samskapande

Cirka 30 procent av samlingarna i de offentliga museerna &r digi-
taliserade idag. Digitaliseringen férandrar méjligheten att samla
in berattelser och anpassa samlingen efter olika behov och férut-
sattningar. Samtidigt skapar digitaliseringen ocksé 6kade klyftor
mellan de som genom den far 6kad tillganglighet och de som stér
utanfér. Digitaliseringen och dess konsekvenser &r en praktisk
och strategisk fraga fér museerna. Den blir en framgéngsfaktor
om féljande férutsattningar skapas:

« digital pedagogik med malgruppsanpassning och féremal
satta i sammanhang fér mer relevanta samlingar

* mdojligheter for fler att se, kommentera och tillféra information
till samlingarna

* tillganglighet genom information fran olika samlingskallor i

kombination

virtuella resor i tid och rum genom museernas platsbundna

information

dialog med den publik som stér utanfér digitaliseringens

mojligheter.

Ekonomi
= medvetenhet om
museets varde

Fyra omraden fér museerna att férstarka och utveckla s. 11

Museer har varierande finansiella méjligheter. Paradoxalt nog finns
publikméssigt framgangsrika museer som har anstrangd ekono-
mi. Museerna &r motorer i sina ndrsamhallen och darmed viktiga
kuggar i ekonomiskt hallbar utveckling — som resmaél, som del av
det kulturella utbudet fér boende, som arbetsgivare m.m. Men
museerna behover bli battre pa att positionera sig och kommuni-
cera sitt varde i férhallande till det samhélle de verkar i. Potentiella
bidragsgivare behéver i sin tur férsta vilka bestdende varden lang-
siktiga ekonomiska forutsattningar fér museerna kan generera.
Museerna blir mer ekonomiskt framgangsrika om de utvecklar:

* kunskap om sin positiva effekt i samhéllet for att kunna verka
for en stabil ekonomisk situation ocksé 6éver tid

* kunskap om breddad finansiering

* kunskap om langsiktiga sponsorrelationer.




s.12 Fyra omraden f6r museerna att férstarka och utveckla s. 13

For alla museer ar samverkan med olika parter starkt utvecklings- " m

drivande. For nagra &r samverkan helt enkelt en strategi for éver- RI kao rb u n d et
levnad. Inom de tre ovanstaende utvecklingsomradena &r samver-

kan sjélvklar: med skolan, mellan museerna kring digitalisering,

med olika parter for att sékra resurser och med vetenskapliga Sve riges m usee rs

forskningsaktorer f6r kunskapsuppbyggnad. For battre samver-

strategier de

* rollmedvetna och kunskapstrygga museer

zasrtnavr(:;kva:rkan . Lér:j;?::;_fﬁr potentiella samarbetspartners situation och n é r m aste é re n

Vi speglar, bevakar och forstérker vad vi bedémer som museisektorns utvecklingsom-
raden och utmaningar: inkludering, digitalisering, ekonomi och samverkan.

Vi skapar och framjar gemensamma arenor dér vi delar med oss av erfarenheter och
exempel pa hur utanférskap kan motverkas.

Vi bevakar museisektorns intressen vad géller finansiering och struktur for digitalise-
ring — samtidigt som vi 6kar kunskapen om digitaliseringens svarigheter.

Vi sdkrar en utvecklad kunskapsférsérjining om museisektorns betydelse fér samhéllets
ekonomiska och sociala hallbarhet genom vart samarbete med Géteborgs universitet.

Vi genomfér utbildningar i hur man mer effektivt séker bidrag fran EU:s ramprogram
genom vart samarbete med Svensk scenkonst.

Vi atar oss att i samverkan med andra framja méjligheten att starka museisektorn ge-
nom att sprida goda internationella exempel och annan inspiration som fortsatt utveck-
lar verksamheten.

Vi fortsétter agera som en inbjudande portal till museisektorn — dar vi valkomnar alla
intressenter som tillsammans med museerna vill utveckla samhallet utifran samtliga
aspekter av hallbarhet.
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Samhallsutmaningar
och museirollen

HAR TECKNAR VI EN BILD AV DEN SAMTID MUSEERNA BEHOVER
ANPASSA SIG TILL. VI VISAR OCKSA PA DE MOJLIGHETER SOM
FINNS OCH PEKAR ATERIGEN PA DEN VIKTIGA ROLL MUSEERNA
KAN SPELA | SAMHALLET.

Sambhillsutmaningar och museirollen — féranderlighet och méjligheter s. 15

Kollektivt till individuellt

Vi lever i ett samhélle med allt storre krav pad méanniskor att kunna orientera sig i ett
okat informationsfléde. Vi behover helt enkelt vara mer selektiva. Medieforskning visar
att det tidigare fanns fler gemensamma referensramar och uppfattningar exempelvis
kring demokrati, yttrandefrihet eller vad som styr processer i landet. Férr skapades en
gemensam bild i public service, idag skapar manga sin egen bild av vérlden i sociala
medier. Samtidigt ser vi en utveckling fran kollektivt tdnkande och allménnytta till in-
dividers sjélvforverkligande. Tva stora trender kan beskrivas genom "nyhetssokare” —
resursstarka grupper som redan finns bland museibestkare idag, samt "nyhetsundvi-
kare" — dér vi finner dels resurssvaga grupper som ar mindre intresserade av samhélls-
fragor och dels gruppen yngre som hel kategori. Generellt géller att méanniskor féredrar
den information som bekréftar den egna uppfattningen. Museerna har har en viktig roll
som kunskapsinstitutioner, tillsammans med skolor och bibliotek, fér att hjélpa till med
redskap for hur vi kan orientera oss i nyhetsflodet. Museer som meningsfullt kan ge-
stalta kunskap eller ge samhallsperspektiv har extra bra férutsattningar. Utmaningen
bestar i att nd de unga och de utrikes fédda. Idag finns oro f6r framtiden och det &r latt
att vélja de enkla férklaringarna. Om museerna med sin gestaltning kan férklara pro-
cesser mer konkret och ge perspektiv pa skeenden kan vi stédja grupper som har svart
att orientera sig i informationsfldet.

Mer upplevelsebaserat

Den industriella utvecklingen i vast kan beskrivas i tre distinkta faser. Den f6érsta innebar
att ett fabrikssystem 6kade produktiviteten. Den andra, inledd kring mitten av 1800-ta-
let och i manga fall &ven aktuell idag, innebar en hégre komplexitet i tillverkning och
organisation. | dagsléget utvecklas en tredje fas, som kort innebéar att produktionen av
varor och tjdnster &r sa snabb att utvecklingen ibland gar férbi hushéllens spontana
konsumtion och efterfragan. | den tredje fasen leder utbudséverskott och efterféljan-
de tillvéxtbehov till att féretag fokuserar pa konsumenten. Genom produktutveckling,
design och marknadsféring 6kas konsumtionen. | sin tur innebér det att produktions-
system, affarslogik och synen pa vardeskapande foréndras 6ver tid och rér sig mot mer
upplevelsebaserade varden.
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Konsumentens behov férdndras

De som konsumerar férvantar sig mervarden. Darmed forskjuts makten mellan produ-
cent och konsument, och ett nytt férhallande till marknaden utvecklas. Det kraver en
storre flexibilitet — ndgot man normalt &r béttre pa inom underhélining, kultur, media och
turism, men kanske nagot sdmre pé inom ramen fér museal verksamhet. Framgangsrika
aktorer maste vara kundorienterade och synen pa vad som utgér mervardet utvecklas.
Ett industriellt satt att se pa saker &r inte nddvandigtvis det basta séttet for att forsta,
bedriva eller styra museiverksamhet da omgivningens krav och verksamhetens férut-
séttningar féréndras.

Internet ger ny kreativitet

Férandringen forstarks genom ny informationsteknologi och évergéangen till en globalt
sammanldnkad informationsekonomi. Vi l&r oss saker annorlunda och skaffar oss nya
kunskaper for att kunna ha en aktiv roll i dagens samhélle. Det har skapat en ny kreativi-
tet som stéller nya krav p& museernas sétt att moéta publiken. M6ten mellan ménniskor
sker i h6g grad i den virtuella varlden vilket ger det fysiska métet en séregen kraft, na-
got museerna kan ta tillvara.

Upplevelsen skapas gemensamt

Den nya teknologins mobilitet och nya attityder gor att ménniskor inte langre ar bered-
da att vara passiva mottagare av information fran exempelvis museer, utan de vill vara
aktiva deltagare. Manniskor férvéntar sig att vara "medskapare” nar de konsumerar olika
slags upplevelser. Till skillnad fran traditionell syn p& marknad — kopare, séljare, trans-
aktion — &r det mer relevant att fundera i termer av interaktion nér det géller upplevelser.
Helhetsupplevelsen skapas genom ett aktivt samspel med andra individer, samt mellan
publik och vad som hinder pa scenen (vare sig scenen utgérs av en fotbollsplan, en
teaterscen eller ett museum). Nar museerna sldpper in samhillet behdvs strategier for
att méta dess komplexitet och ibland motstridiga krav. Museet kopplar samman olika
anvandare — innehallsskapare, distributdrer, konsumenter, kritiker och samarbetspart-
ners — och skapar forutsattningar for gemensamma upplevelser. Férhallandet mellan
personal, besdkare, civilsamhélle och andra intressenter blir ocksa mer flytande. Inklu-
deringen bor inte bara gélla utstéllningarna utan dven omfatta samlingsférvaltning eller
museets inriktning och strategier.

Rorlighet, fler dldre och andrad finansiering

Manniskors rorlighet ar dessutom storre dn nagonsin. Enligt Varldsbankens senaste
siffror berdknades det finnas 250 miljoner internationella migranter i véarlden &r 2015 -
en 6kning med mer &n 35 miljoner manniskor i jamférelse med 2010. De finns framst
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i och runt storstidder dar de flesta stora museer &r lokaliserade.
A andra sidan tar sma kommuner emot manga asylsékande, dar
lansmuseer och bibliotek kan ha och ofta har en viktig roll i mot-
tagandet.

Det finns &ven nya férvantningar och attityder hos de nya &ldre
generationerna, som ar fler och har andra behov och erfarenheter
&n tidigare generationer.

Dessutom finns en ekonomisk osékerhet pa sa vis att former for
och vilja till finansiering féréndras. Vi ser idag en hégre grad av
externfinansierad verksamhet &n tidigare vid néstan alla museer.

Samlingarna behover berattelser

Samlingarnas aktiva férvaltning &r avgérande fér museernas moj-
lighet att spegla dagens samhélle. De beh&ver kompletteras och
sattas i sammanhang utifrdin mer komplexa och bredare frage-
stallningar &n som var fallet nér de skapades. Samlingarna &r ock-
sé utgangspunkten for vilka berattelser museerna kan lyfta fram.
Det som gor museernas verksamhet unik ar just samlingarna och
féremalen som kan lata anvandare av olika slag skapa sig bilder
av det forflutna och historien och fa nya perspektiv p& dagens
samhélle. Anvéndningen av samlingarna har féréndrats vasentligt,
inte minst under de senaste aren. Man skulle kunna tro att féremal
har forlorat betydelse helt i samhéllet, men férhallandet &r snarare
det motsatta. Allt fler manniskor samlar mer och mer och i sam-
landet skapas egna och nya typologier och katalogiseringar.

Forskning ger trovardighet

En annan viktig faktor i kontextskapandet &r férhallandet mellan
museer och kunskap. | flera &r har museer och universitet sakta
glidit ifrdn varandra, trots att bada verksamheterna egentligen &r
beroende av varandra; museerna behéver den senaste forskning-
en for att verksamheten ska behalla sin trovardighet; universiteten
behdver museerna for att fylla det som brukar kallas den tredje
uppgiften — att dela med sig av kunskap. Museernas samlingar
utg6r ocksé en viktig utgdngspunkt for mycket av den forskning
som bedrivs vid universiteten.
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Skolans férédndrade behov

Skolan har behov av ett tydligt erbjudande om hur museet kan st6tta uppfyllandet av
kunskapskraven, vilken kunskap ett specifikt museibestk erbjuder i férhallande till 1&-
roplanen. Vi ser ocksé en 6kande andel elever med speciella behov ddr museerna med
sina samlingar, utstéllningar och miljéer ger andra kanaler som utdkar skolans mgjlighe-
ter att skapa en béttre situation for larande.

Social inkludering

Museer spelar en viktig roll som en del av samhéllets kulturella infrastruktur. Idag upp-
lever manga ungdomar att de inte kan paverka sin livssituation eller forma sin och sam-
hallets framtid. For att fler manniskor ska kénna tillh6righet och vilja delta i samhallets
demokratiska utveckling behévs arenor dér fragor kan synliggéras och diskussion f6-
ras. Museerna moéter en stor del av Sveriges invanare och inte minst de barn som ska
vara med och forma var framtid. Genom det museerna visar och berattar ar de me-
ningsskapande. De val som gérs kring vad som ska lyftas fram eller inte lyftas fram har
darfor stor betydelse. Historia, kulturarv och kultur anvénds idag som argument bade
for att ena och for att séndra. Museernas uppgift ar att vara métesplatser, tillgangliga
for alla, med utrymme f6r olika perspektiv och tolkningar. Platser dar alla kénner sig vél-
komna ger ocksa tillhérighet. Arbetet med att bidra till social inkludering kan ta sig olika
uttryck. Men oavsett om det handlar om att starka demokratiprocessen, inkludera ut-
satta grupper i samhéllet eller att forvalta de avtryck som samhéllet lamnar efter sig kan
museerna spela en viktig roll genom att spegla samhallets mangfald.

Museerna i siffror

(Myndigheten for kulturanalys 2014)

1 590 museer (varav 1 199 hade mindre en arsarbetskraft)

5 701 arsarbetskrafter

5,14 miljarder i intikter (varav 63% &r bidrag eller anslag)*

5,25 miljarder i kostnader (varav hilften var personalkostnader)*
25 miljoner museibesok

23% av besokarna var barn och unga upp till 18 ar

40% av museerna hade fri entré for vuxna

609% hade fri entré f6r barn och unga upp till 18 ar

Ytterligare 3 miljoner deltog i publika aktiviteter utanfér museerna
1 619 utstéllningar visades

30% av samlingarna har digitaliserats

*Galler de museer som hade mer an en arsarbetskraft
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u anm
Om Riksforbundet
Fértroende hos medlemmarna ar en viktig bas fér att kunna agera kraftfullt fér sektorn

. och dialogen med dem &r dérfor central f6r oss. Samtidigt garanterar sammanséttning-
Sve rl g es m u see r en av styrelsen att den kan representera olika typer av museers intressen. Férbundet
verkar enligt nérhetsprincipen. Det innebér att medlemsinstitutionernas utveckling i fér-
sta hand &r en fraga for respektive huvudman och att férbundet engagerar sig i sddana
fragor som &r angelagna fér museisektorn som helhet.
VI ARBETAR FOR ATT STARKA MUSEISEKTORN. MED VARA

NARMARE 230 MEDLEMSMUSEER REPRESENTERAR VI STORA DELAR Nod for kunskapsutbyte och samverkan

AV MUSEISVERIGE. VAR VERKSAMHET AR IDEELL OCH FINANSIERAS Vi fun.gerar s?m nod genom att samla och exponera sektorns olika natverk samt inspi-
rera till fler natverk och till kunskapsutbyte. Vi samverkar med andra och uppmuntrar

FRAMST GENOM MEDLEMSAVGIFTER OCH ETT STATLIGT ANSLAG. till samverkan. De viktigaste kanalerna fér oss &r webbplatsen samt det arliga varmotet
som arrangeras tillsammans med lokala véardar och som de senaste aren lockat mer
dn 500 deltagare. Vi samlar ocksa kunskap om museisektorn och fungerar som en
kontaktyta in till sektorn. Vi samordnar och stédjer &ven visst internationellt samarbete
inom museiomradet. Sedan 2009 svarar vi, tillsammans med Svenska ICOM, f6r admi-
nistrationen av utmirkelsen Arets museum. Prisceremonin genomférs i samband med
museernas varmdéte.

Stérka museerna

Positioneringen hos olika intressenter och presumtiva samarbetsparter &r fraimjande
for enskilda museers situation. | vart arbete med opinionsbildning och paverkan lyfter
vi fram museernas varde i samhéllet. Vi verkar ocksa genom deltagande i statliga ut-
redningar, yttranden och remissvar, pressinformation samt genom information till och
overlaggningar med akt6rer som pa olika satt paverkar museifragor pa ett Gvergripande
plan.

Organisation
Riksférbundet, med kansli i Karlskrona, har tv& anstallda och képer tjanst f6r ekonomi,
administration, kommunikation, PR och webb samt tillfalliga uppdrag.

Forbundet samarbetar med Kalmar Léns museum inom omradet kommunikation och
webb samt med Statens maritima museer fér ekonomi och personalfragor.
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Riksforbundet Sveriges museers styrelse:

Maria Jansén (ordférande), Christian Gustavsson, Yvonne Hagberg, Hans Kindgren
(adjungerad), Pernilla Klingofstrém, Henrik Lindborg, Isabella Nilsson, Mats Persson
(generalsekreterare) och Stina Westerberg

Maria B Olofsson (Riksférbundet Sveriges museer) — redaktér fér framtidsdokumentet,
Robert Olsson (f.d. ordférande i Riksférbundet) — initierade framtidsdokumentet
(2014), Stefan Lundblad (Statens maritima museer) — omvérldsanalys (2014), Eric
Fugeldng och Karin Henriksson (Riksutstillningar) samt Pernilla Glaser — processtéd
(2014).

Processen har genomférts med stéd av Riksutstillningar (2014 och 2015)

Tack till de som lat sig intervjuas (2014): Bertil Béckstréom (Kulturparken Smaland),
Helena Faxgérd (Svensk Scenkonst), Anna Hag (Visita), Ola Hannerud (Harjedalens
fiallmuseum), Jonas Heintz (Teckningsmuseet i Laholm), Katti Hofflin (Stadsbiblioteket
i Stockholm), Carolina Jonsson Malm (Kalmar lans museum), Katarina Kallings (Sveri-
ges Fangelsmuseum), Tina Karlsson (Friluftsmuseet Gamla Linképing), Anneli Kunos-
son (Vastskillands museum), Erika Larsson (Murberget Lansmuseet Visternorrland),
Orjan Molander (Kalmar lins museum), Jan Nordwall (Hembygdsférbundet), Torgard
Notelid (Jamtli), Sofie Nyman (Historiska museet), Jonte Nynis (Akvarellmuseet), Ca-
roline Owman (Kulturen i Lund), Wern Palmius (Specialpedagogiska myndigheten),
Christian Penalva (Goéteborgs stadsmuseum), Helena Persson (Norrképings konstmu-
seum), Henrik Selin (Svenska institutet), Ann-Charlotte Spegel-Berg (Statens fastig-
hetsverk), Gunilla Stenberg (Halsinglands museum), Gunilla Stillstrém (Riksidrottsmu-
seet), Jesper Strémbick (Demokratiinstitutet), Mimmi Tegnér (Malmé museer), Debo-
rah Thompson (Falkenbergs museum), Jenny Westfalt (Gotlands museum).

Och tack till de som medverkade i det samtal om framtidsdokumentet som hélls viralt
och pa Historiska museet den 13 oktober 2015. Till panelen hade féljande medlems-
representanter bjudits in: Kjell-Ake Aronsson fran Ajtte, Ulrica Grubbstrém fran Vis-
terbottens museum, Karl Magnusson fran Varldskulturmuseet och Berit Svedberg pa
Kommunikations- och omvarldsavdelningen i Stockholms stad.

Tack dessutom till alla som lamnat inspel till arbetet i den dialog som vi fért i semina-
rier, i andra mé&ten och natverk samt under vara resor i Museisverige 2014 och 2015.
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